Tourisme : la com au temps du Corona

Comme annoncé par le Ministre du Tourisme et de 1’Artisanat, Mohamed Ali
Toumi, L’ONTT lance aujourd’hui une campagne digitale sur l’ensemble des
marchés sur le theme “Ce n’est qu’'un au revoir” avec le hashtag

“#restezalamaison” en plusieurs langues.

Le theme et le ton choisis visent a dédramatiser cette “séparation forcée”
entre la destination et ses visiteurs. Cette campagne vise aussi a encourager
ceux qui avaient choisi la destination a reporter leur voyage.

Dans le méme temps, elle s’inscrit dans le mouvement mondial d’appel au

civisme et a la solidarité.


http://www.letourismemagazine.com/2020/03/24/tourisme-la-com-au-temps-du-corona/
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Menaces sur le tourisme

Les effets de la crise du coronavirus ne s’arréteront pas a nos frontieres et
n’'épargneront pas nos entreprises du tourisme. L’'urgence est de limiter les
dégats.

Le ton vient d'étre donné hier a Marrakech lors de la réunion des General


http://www.letourismemagazine.com/wp-content/uploads/2020/03/campagne-covid19-2.jpg
http://www.letourismemagazine.com/2020/03/11/menaces-sur-le-tourisme/

Managers des clubs Marmara et Lookéa par le PDG de TUI France Hans Van de

Velde : remise en cause des contrats avec les hotels pour cas de force

majeure, reports d’ouverture d’hotels, concentration des efforts sur les

hotels dont le niveau des ventes reste acceptable..

TUI France n'y est pas allé par quatre chemins pour expliquer a ses

partenaires les difficultés qui les attendent. Méme s’il est encore to6t pour

faire un bilan des dégats du coronavirus sur le tourisme, la tenda

actuelle ne laisse prévoir rien de bon.

Chez TUI France, ce sont des baisses des ventes a deux chiffres qu
annoncées. L'OMT, de son c6té, prévoit déja une perte des recettes
touristiques mondiales de 30 a 50 milliards de dollars.

Ce qui est certain dans 1’immédiat, c’est que les entreprises du t
vivront une grave crise de trésorerie. Une crise qui a, en France,
gouvernement a concéder une batterie de mesures pour soulager la t
des entreprises du tourisme, dont le report et l’allegement de cha
1’article).

En Tunisie, on n’'y coupera pas : les tour-opérateurs ne tarderont
annoncer l’arrét du versement des avances early booking et autres
certains 1'ont déja fait.

L’espoir est de voir cette crise s’estomper au plus vite, et que
professionnels et administration puissent prendre les mesures qui

pour ne pas compromettre la haute saison par manque de trésorerie.
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