Tendances : baisses alarmantes sur la
France et 1’Allemagne

En France “1’effet Charlie”, en Allemagne le retour en grace de 1’Egypte et
de la Grece expliquent la baisse des entrées sur ces deux marchés.

Au 10 février, les entrées de touristes francais et allemands sont en recul
respectivement de 9,1% et 5,9% par rapport a la méme période de 2014. Une
baisse qui s’est principalement accélérée sur les dix premiers jours de
février : —11% pour les Francais et —28 ,4% pour les Allemands (voir tableau
1).

En France, notre destination semble subir “l1’effet Charlie” comme la plupart
des destinations “musulmanes”. Il s’'avere donc urgent pour nos professionnels
et pour le ministere du Tourisme de dissiper le malaise naissant chez nos
clients francais ; a l’'instar du Maroc qui vient de débloquer 9,2 millions
d'euros a cet effet.

Pour le marché allemand, 1’explication est moins évidente. Tout allait bien
pour la Tunisie jusqu’'au mois d’octobre puisque, selon les chiffres officiels
allemands de la saison écoulée (octobre 2013 a octobre 2014, voir tableau 2
pour les destinations concurrentes), nous réalisions sur le marché du court
et moyen courrier par avion une croissance de 16%, contre une croissance
moyenne du marché de 5,4% (a 19, 94 millions de touristes). Le décrochage de
notre destination semble entamé a partir du mois de novembre, ce que
confirment les statistiques de 1’ONTT : les entrées allemandes accusaient en
novembre un recul de 13%, apreés une progression de 4% en octobre.

Ce décrochage est confirmé par les chiffres de ventes. La Tunisie a subi,
depuis 1’ouverture en novembre des réservations d’'hiver, les conséquences du
retour en grace de ses anciens concurrents. Selon une étude de la centrale de
réservation allemande Traveltainment, alors que l’aéroport d’Enfidha
enregistrait en décembre une baisse de 20% des arrivées allemandes, l’Espagne
et surtout la Grece enregistraient au méme moment une forte croissance (+ 31%
pour Rhodes, +25% pour Heraklion). Les réservations sur Hurghada, en Egypte,
ont enregistré une hausse de 35% au mois de décembre apres avoir cri de 22%

au mois de novembre.
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Par ailleurs, les réservations d’'été semblent suivre cette méme tendance a la
baisse pour la Tunisie. De surcroit, un trop-plein de capacité hoteliere
turque a été mis sur le marché allemand du fait de la chute du marché russe,
ce qui risque de compliquer encore plus la tache de nos opérateurs par une
concurrence tarifaire encore plus ardue.

Nous nous sommes consolés ces derniéres années de la baisse du marché
francais par le semblant de retour du marché allemand. Mais ces chiffres et
ces faits tendent a confirmer qu’en Allemagne, nous n’'avons pas encore quitté
le statut de “destination de substitution”.

LM

Tableau 1 : entrées des non-résidents du ler janvier au 10 février 2015









variation % variation %
NATIONALITES 2010 2014 2015 2015/2014 2015/2010
FRANCALS 55113 32 561 20 587 -9,1 -46,3
ALLEMANDS 15 232 13 370 12 578 -5,9 -17,4
AMNGLAIS 15177 11 987 12 769 6,5 -15,9
ITALIENS 15 402 0074 10 635 6,6 -31,0
SCANDINAVES 1929 1436 1317 -8,3 -31,7
SUISSES 2104 1143 1355 18,5 -35.6
BELGES 4729 4 380 4 038 -7.8 -14,6
HOLLANDALS 1 769 1628 1670 2,6 -5,6
AUTRICHIENS 1335 798 B37 4,9 -37.3
ESPAGNOLS 3 295 1753 1 892 7,9 -64,3
LUXEMBOURGEDIS 124 168 132 -21.4 6,5
GRECS 283 121 174 43,8 -38,5
PORTUGAIS 1013 404 480 -2,8 -52,6
IRLANDAIS 992 163 199 22,1 -79,9
MALTAIS 178 118 14 39,0 7.8
CROATES 701 173 82 -52,6 -84,3
SERBES 527 148 193 30,4 -63,4
TURCS 1 169 1200 1267 -2,5 8,4
LITUANES BO 52 B2 57.7 2,5
RUSSES 1028 1155 554 -52,0 -46,1
UKRAINIENS 154 168 236 40,5 53,2
TCHEQUES 344 150 259 72,7 -24,7
SLOVAQUES 133 128 136 6,3 23
SLOVENES B2 41 74 80,5 -9.8
BULGARES 118 102 121 18,6 2,5
HONGROIS T26 133 145 9,0 -80,0
POLOMAIS 1 906 1315 1055 -19,8 -44,6
ROUMAINS 416 377 447 18,6 7,5
DIVERS EURDOPEENS 135 312 318 1,9 135,6
Total Européens 128 194 85 647 82 796 -3,3 -35,4
% 26,1 16,4 19,0
ALGERIEMNS 68 333 84 501 92 199 9,1 34,9
LIBYENS 219 025 248 146 150 260 -394 -31,4
MARDCAINS 2526 2 28190 4 348 54,2 72,1
MALIRITANIENS 1363 1654 1817 9,9 33,3
Total Maghrébins 291 247 337 120 248 G624 -26,3 =14,6
L 59,3 64,5 57,0
AMERICAINS 1484 1304 1 365 4,7 -8,0
CANADIENS 1 357 677 711 5.0 -47,6
Total Nord-Américaing 2841 1981 2 076 4,8 -26,9
L 0,6 0,4 0,5
Total Moyen-crientaux 3 462 2 694 3150 16,9 -9,0
L 0,7 0,5 0,7
AFRICAINS 2494 3494 3 387 =31 35,8
JAPONALS 2392 1015 510 -49,8 -78,7
DIVERS 1 &858 1 988 1 B46 -7,1 -0,6
AUSTRALIENS 259 94 182 93,6 -29,7
CHINDIS 332 745 444 -40,4 33,7
BRESILIENS 276 122 185 51,6 -33,0
Total N-Résidents étrangers 433 355 434 900 343 200 -21,1 -20,8
TUN RESID A UETRANGER 57 909 88 063 118 93 5,7 60,8
TOTAL GENERAL 491 264 522 963 436 318 =16,6 -11,2

Source ; ONTT
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Tableau 2 : Principales destinations des Allemands en court et moyen courrier
par avion, octobre 2013 a octobre 2014

Destination Hnm'l:-(r.:i:ll?nt:;;ristes Croissance 2013-14
Espagne 8,9 6,9%
Baléares 4,4 3,3%

Iles Canaries 2,9 17%

Turquie 3,9 2,4%
Italie 2,3 5,9%
Gréce 2 19%

Egypte 0,714 -19%

Source : Office Fedéral des Statistiques [/ FYW Janvier 2015
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