
Marché français : marketing push

Si les campagnes de publicité institutionnelle (marketing pull) sont utiles à
la notoriété d’une destination, les campagnes auprès de la distribution
(marketing push) influent directement sur les ventes. C’est ainsi que le
frémissement du marché français au mois d’août est sans doute lié à la
campagne décidée par l’ONTT Paris auprès du réseau AS Voyages et de ses 887
agences.

Cette campagne du 1er au 14 juillet (prolongée ensuite à fin juillet),
comprenait des affiches vitrines, des écrans sur Canal vision, une bannière
dédiée sur le portail du réseau et une newsletter à J-4 auprès des 3000
vendeurs du réseau.

Une autre campagne est programmée avec le réseau Carrefour pour les longs
séjours automne-hiver (de 3 à 12 semaines).
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